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a jóvenes 
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Introducción 

A través de la prestación del servicio, Metro de Madrid 
facilita el desplazamiento de los ciudadanos a sus lugares de 
trabajo o de estudios, así como a los centros sanitarios o de 
ocio, favoreciendo el desarrollo social y económico de la 
Comunidad de Madrid con un impacto ambiental menor que 
el de otros medios de transporte. 
 
Pero además de cumplir la función social incluida en su 
misión, Metro realiza habitualmente otras acciones 
vinculadas a su actividad diaria que aportan valor añadido al 
servicio e incrementan la contribución social de la compañía 
en la Comunidad de Madrid. 
 
Diferentes acciones orientadas a diferentes perfiles entre los 
que se encuentra el público joven. 



3 

Ejes de actuación 

CULTURA OCIO COMPRAS 



CULTURA 
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Museos 

Colaboración con los principales 
museos de Madrid para ofrecer 
visitas guiadas gratuitas a los 
usuarios de Abono Joven. 
 
Además, la Estación del Arte se ha 
convertido en un museo 
ofreciendo 36 obras de estos 
museos. 
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Museos 
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Música 

El ciclo de música Metro Vibra, 
ofreció actuaciones musicales en 
vivo en diferentes estaciones de la 
red de Metro. Diferentes estilos 
musicales dirigidos a todos los 
públicos, pero con especial interés 
en los jóvenes. 
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Libros a la calle 

Fragmentos literarios en el interior 
de los trenes de Metro de Madrid 
que fomentan la lectura. 



OCIO 
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Pasametros 

Durante el confinamiento, se 
ofrecieron diferentes alternativas 
de ocio desde casa, como 
PASAMETROS, unos pasatiempos 
vinculados a la actividad de Metro 
de Madrid. 
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Pasametros 



COMPRAS 
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Productos Metro 

Lanzamiento de productos 
oficiales de Metro de Madrid 
especialmente dirigidos al público 
juvenil, como auriculares 
bluetooth, baterías portátiles o 
vaso termo. 
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Productos Metro 

Batería portátil Auriculares Vaso termo 




